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oaMEDIOS

Cuando usted escucha las palabras medios digitales, IMPORTANCIA DE LOS
¢con qué lo relaciona? MEDIOS DIGITALES

En una escala del 0 al 10, donde 0 es nada importante
y 10 es demasiado importante, ;Qué tan importante
considera que es el uso de medios digitales e su vida
cotidiana?

USO DE

MEDIOS De los siguientes medios
DIGITALES  (cuales utiliza usted?
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;Cual es la principal razon por la
que usted no usa el Internet?
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SMARTTV

USO DE MEDIOS DIGITALES VS. MEDIOS TRADICIONALES

¢Usted prefiere el uso de los medios de comunicacion tradicionales

como periodico, radio, television convencional o prefiere utilizar medios
digitales de comunicaciéon como videos online, periodicos online, escuchar
la radio por internet, Smart TV, etc.?

PREFIERO LOS MEDIOS DE PREFIERO LOS MEDIOS DE ME ES INDIFERENTE
COMUNICACION COMUNICACION DIGITALES
TRADICIONALES

PARA QUE OCUPA MAS

LOS MEDIOS DIGITALES
USO DE MEDIOS DIGITALES
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FACILIDAD O DIFICULTAD DE COMUNICACION CON MEDIOS DIGITALES
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ESTADO DE ANIMO EN CASO DE QUE LOS
MEDIOS DIGITALES DESAPARECIERAN
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INDIFERENTE TRISTE ESTRESADO/ SENTIRME MAL/ FELIZ/BIEN RELAJADO SORPRENDIDO
DESESPERADO DEPRESIVO
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APARATO PARA ACCEDER A INTERNET

26.87% v/

COMPUTADORA DE

PREOCUPADO/ALARMADO/ ME INCOMUNICADO/ ABURRIDO/ ENOJADO OTRO NS/NC

DESCONCERTADO ACOSTUMBRARIA SIN TRABAJAR FRUSTRADO
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DIARIO

frecuencia cuando usted ingresa a alguna
red social?

VER LA INFORMACION Y NOTICIAS Db 3 2 3 7
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ES CONFIABLE

NO ES CONFIABLE

¢Usted ha visto publicidad o comerciales en (...)?
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PUBLICIDAD EN REDES
SOCIALES

De toda la publicidad o comerciales que usted
ha visto en redes sociales, ;cual es la que mas

recuerda? <L Ceetdy

TIENDAS. VENTAS. OFERTAS W POLITICAY GOBIERNO/ NOTICIAS b

SORTEOS Y PROMOCIONES A JES £0
ALIMENTOSY BEBIDAS/ AUTOMCREES
= OTRO
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PAGINASDE INTERNET,
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TIENDASONLINE w Nuevo restaurante de la cadena




