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¢ Cree que en la actualidad los mexicanos somos mas o menos caritativos
de lo que éramos antes?

Sélo para fines estadisticos, ;usted acostumbra dar limosna?
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Pensando en un dia normal, ;cuantas veces al dia le pide alguien una limosna?
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¢En qué lugar se topa usted con mas personas pidiendo limosna?

EN CRUCEROS EN LAS BANQUETAS

283,

(ComBIS, IEII':GI;:)OSS?::{“(:E:BESSES, ETC.) EN LAS IGLESIAS

14.8% 10.9%

EN EL METRO EN LA CALLE

1.6%

TIENDAS DE AUTOSERVICIO
EN PUENTES JMERCADO

3.7%

Y, ¢ cuantos pesos de limosna cree que en promedio dan los mexicanos en un dia?
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En su opinidn, ¢cual es la principal razén por el que la gente da limosna?
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¢Cual de los siguientes grupos de personas es el que mas se
halla pidiendo limosna en México?

ANCIANOS

NINOS HOMBRES

ADULTOS "
- INDIGENAS MUJERES

ADULTOS

¢ Cual de las siguientes afirmaciones es mas cercana a su punto de vista: las personas
que piden limosna lo hacen porque son flojas y quieren dinero facil sin trabajar o las
personas quieren superarse pero no han encontrado la oportunidad y es la Unica
forma que encontraron para sobrevivir?

LAS PERSONAS QUE PIDEN LIMOSNA LO HACEN

PORQUE SON FLOJAS Y QUIEREN DINERO FACIL
SIN TRABAJAR

LAS PERSONAS QUIEREN SUPERARSE PERO NO
HAN ENCONTRADO LA OPORTUNIDAD Y ES LA
UNICA FORMA QUE ENCONTRARON PARA
SOBREVIVIR

NOTA METODOLOGICA

Técnica de levantamiento
Tamaiio de la Muestra y su Precision Estadistica

Marco muestral y seleccién de la muestra
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