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Por lo que usted ha visto o ha escuchado, élos anuncios publicitarios
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'NOTA METODOLOGICA

Universo

Hombres y mujeres mayores de 18 aios que residen en la Republica Mexicana y cuentan con
linea telefénica en su hogar.

Técnica de levantamiento
Encuesta telefdnica realizada el 24 de Febrero de 2014. r‘
Gabinete de Comunicacién Estratégica

Tamaiio de la Muestra y su Precision Estadistica. [

Se disefié una muestra de 800 encuestas distribuidas, primero en proporcion a la lista nominal

de cada estado, después en proporcion a la lista nominal de los municipios de cada estado y P u B LI CI DAD

posteriormente al azar dentro de cada municipio. /
Con un nivel de confianza de 95%, el error tedrico es de * 3.46% a nivel nacional.

Los resultados reportados son frecuencias ponderadas redondeadas a un decimal, a excepcion
de los cruces estadisticos que pueden no sumar 100% porque los resultados estan redondeados

a cero decimales.

Marco muestral y seleccion de la muestra.

Se utiliz6 como marco de muestreo la lista nominal del IFE, actualizada al 06 de Diciembre de 2013.
Muestreo estratificado, proporcional al tamafio.

"El uso de imagenes, logotipos o marcas registradas o comerciales incluidas en el contenido, tienen

de autor ni a la legislacion de propiedad intelectual vigente"



