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¢(Usted conoce
el formato
de ventas

por catalogo?

Si
68.4%
No
30.5%
Nosabe 03%
Nocontests  0.8%
El sistema de ventas ¢Usted ha adquirido articulos
por catalogo consiste através de este formato de ventas?

para que elijan aquellos

productos que sean
desuinterés.
Nosabe 01%
Nocontests  01%

iCon qué frecuencia
diria usted que adquiere
productos por este medio
de ventas por catélogo:
con mucha frecuencia,
algo, poca o nada

de frecuencia?*

No ha adquirido
productos
39.3%

en ensefiar los muestrarios
de marcas especificas
de zapatos, cosméticos,
Y ropay muchos otros Sihaadquirido
Egy (Proclictosacono
familiares y amigos 60.5%

Poca frecuencia
68.3%

Nada de frecuencia
8.8%

*Esta pregunta

Mucha frecuencia aquienes dijeron
haber adauirido

2.9% productos

por catélogo.

Algo de frecuencia
19.4Y%

%
Nosabe 02%

Nocontests 0.4%

Engeneral,
iusted qué
que es lo que mas

Otro 15%
Detodo 09%
Nosabe 13.2%

No contestd 1.0%

*Respuestas
espontaneas.

*S6l0 se muestran
fas tres respuestas
masmencionadas,
conel resto
suma100%.

Siguiendo con
este tema, por
lo que sabe o
% ha escuchado,
(qué marcas
son las que
conoce que
venden sus
productos
através
de catalogo?
Avon
20.4%

Price shoes
9.7%

Otra 2.6% ‘Respuestas  'Sélosemuestran

Ninguna 0% Ssponténess. lastres marcas
Nosabe 8:6% conelresto
Nocontesté 16% s5uma100%

En la actualidad,
¢usted sabe sialgtin
familiar o conocido

?
que se dedica
alaventa ; #
de productos No
por catalogo? 451%
Nosabe 0.3%
Nocontests  0.0%
Y, ¢cémo considera
que le va econémicamente
al conocido que se dedica
alaventa por catalogo?*
i o
| Muy bien 5.4% Nosabe 4.4%
57.0% Nocontesté 13%
20.5% “Solosoreatas
aquienes dijeron
tener algin
1.0% conocido o familiar
que se dedique
alaventa
0.4% de productos
por catdlogo.
Por lo que sabe Ganancias Otro 20%
o haescuchado, econémicas Ninguno/ 5.6%
2qué beneficios 28.0% no tiene beneficios

Nosabe 23.3%
Nocontestd  3.7%

considera usted
que tiene este
tipo de negocio?* “Respuestas esponténas.
*S6lo se muestran los cuatro
beneficios més mencionados,
conel resto suma100%.

Premios/
descuentos

Administrar

sutiempo _
6.6% Trabajar
desde casa
6.2%
QO NOTA METODOLGGICA Q |
Universo Tamaiio de lamuestra Marco
= ysu precisién estadistica muestral
Ciudadanos mayores yseleccion
de18 afios que residen Se disen6 una muestra de de lamuestra
enlaRepublicaMexicana | 600 encuestas, distribuidas %
y.cuentan con linea en las 32 entidades e utiliz6 como
telefénica en su hogar. del pais para mantener. marco de
tanto proporcionalidad muestreo
como dispersion 6ptimas. la lista nominal
Técnicade Con un nivel de confianza actualizada
levantamiento de 95%, el error teérico es SEI 'NtE' G
Sni de +4.0% a nivel nacional. LERHEED ¢ @
Encyesta telefonica i s estratificado.
realizada el 01y 02 4 de alocacién
de agosto de 2016 reportados estan basados A
- en los estimadores proporcional
de Horvitz-Thompson, altamario.
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