MILLENNIALS

Gabinete de Comunicacion Estratégica

(La Generacién de los "Millennials” considera a los nacidos entre 1980 y el 2000,
jévenes que van de los 16 a los 36 aos, que se hicieron adultos con el cambio
de milenio y el desarrollo tecnolégico.

Digame, antes de que se lo mencionara
¢usted conocia o habia escuchado sobre los "Millennials"?

0.1% NO CONTESTO
e 69ﬁg% 0.3% NO SABE

&S &

¢ Qué es lo que sabe o habia escuchado sobre los "Millennials"?*

viven INmersos EN EL munpo bk LA TEcNoLocia | [IIZSAZ
EL ANO EN EL QUE NACIERON (1984, ANTES DEL MiLENIO) | [ 20.6%
crecieron e LA ErA DELINTERNET | [ 14.7%

SON UNA NUEVA GENERACION - 3.8%

NUEVA FORMA DE VIDA (NO QUIEREN TRABAJAR CON JEFES,
SON MAS EXIGENTES) - 3.7%

son sepentarios | [l 2.0%
OTRA . 2.4%

nosae: [N 057

*Esta pregunta se realizé sélo a las personas

que contestaron haber escuchado acerca de los Millennials. NO CONTESTO - 6.5%

En su opinién ¢cudnto interés cree que tiene los jévenes de entre 16 y 36 afnos de edad
en los temas que le voy a mencionar: mucho interés, algo, poco o nada de interés?

NO SABE = NO CONTESTO

VIOLENCIA Y TERRORISMO 1.2% 0.9%
ECONOMIA 56 0.7% 0.4%

DESIGUALDAD SOCIAL [ 0.6% 0.4%

Por lo que usted sabe o ha escuchado ¢a través de qué medio cree que los jévenes
de entre 16 y 36 anos de edad prefieren informarse cuando se trata de temas importantes?

° interner - 59.5%
e REDES SOCIALES  21.9%
TELEVISION  7.1%
TELEFONOS INTELIGENTES ~ 3.6%

>

L COMPUTADORA  1.3%
RADIO  0.5%

IMPRESOS (PERIODICOS Y REVISTAS)  0.5%

OTRA  2.3%

NOSABE 2.0%
NO CONTESTO  1.3%

( ) *Respuestas espontaneas

55%
NO CONTESTO

35.2%

Los "Millennials”, jévenes de 16 y hasta 36 anos, ES CONFIABLE

se caracterizan por estar inmersos en el mundo digital,
por lo que reciben informacién de diversas fuentes,
ante esto, ;usted cree que la informacién que recibe
esta generacién es confiable o no es confiable?

56.4%

NO ES CONFIABLE

Por lo usted sabe o ha escuchado, ;usted considera que los “Millennials”,
jovenes de entre 16 y 36 anos de edad, prefieren emprender un negocio propio
o incorporarse a una empresa?

52.0% ‘ 43.9%

NO SABE
2.0% 2.1%

NO CONTESTO

La generacién de los Millennials, jévenes de 16 y hasta 36 afios, se caracteriza
porque no ha logrado independizarse, ya que la mayoria de qmenes lo han intentado
terminan regresando a casa de sus padres, refrasando la formacién de su propio hogar.
En su opinidn, ;cudl cree que es la principal razén de esta situacion?

roraue No encuentraN eveieo | (2SN
poR LA siTUACION Economica acTuaL | [N 23.6%
FALTA DE MADUREZ/NO ESTAN PREPARADOS PARA HACERLO | [N 12.8%
NO QuIEREN TENER MAYOREs ResponsaiLipaes | [ 5-9%

PREFIEREN TENER LAS COMODIDADES DE VIVIR CON SUS PADRES - 5.0%

OTRO . 2.3%
*Respuestas espontaneas NO SABE - 7.0%
25610 se muesitan las cnco pincipales azones, NO CONTESTO I 0.9%

Y, digame, ;usted cree que los jévenes que van de los 16 a los 36 afos
se preocupan por su futuro a largo plazo o solo les importa vivir el momento?

@ >
- \ e < 5 2%
SE PREOCUPAN POR SU FUTURO A LARGO PLAZO

' ‘ SOLO LES IMPORTA VIVIR EL MOMENTO 70.7%

\ NO SABE 1.5%
O/ NO CONTESTO 3.7%

NOTA mETODOLOGICH

Universo

Ciudadanos mayores de 18 afios que residen en la RepUblica Mexicana
y cuentan con linea telefénica en su hogar.

Técnica de levantamiento

Encuesta telefénica realizada el 9 y 10 de agosto de 2016.

Tamario de la muestra y su precisién estadistica

Se disefié una muestra de 600 encuestas, distribuidas en los 32 entidades del pais
para mantener tanto proporciondlidad como dispersién éptimas. Con un nivel de confianza
de 95%, el error tedrico es de +4.0% a nivel nacional.

Los resultados reportados estan basados en los estimadores de Horvitz-Thompson, calibrados
y redondeados a un decimal.

Marco muestral y seleccién de la muestra

Se utilizé como marco de muestreo la lista nominal actualizada del INE.
Muestreo estratificado de alocacion proporcional al tamarfo.

l uso de imagenes, logotipos o marcas registradas o comerciales incluidas en el contenido, tienen exclusivamente fines ilustrativos e informativos
¥ no prefende ser una fransgresion a los derechos de autor i a la legislacién de propiedad intelectual vigente”





